企业管理专业硕士研究生培养方案
一、培养目标
本专业培养适应21世纪社会经济发展需要，服务首都经济，思想觉悟高，道德意识强，身心健康，具有扎实企业管理理论基础、较强现代管理意识，并掌握现代企业管理研究方法和手段，能够在政府部门和企事业单位从事高层次管理、富于创新精神的应用性、复合型人才；外语水平较高，具有较强的听、说、读、写、译能力，适应经济全球化的要求并为毕业后进一步深造打下坚实的基础。
二、研究方向
1.企业组织与公司治理
2.企业战略与国际化经营
3.市场营销与品牌管理
4.财务管理与资本运营
5.组织行为与人力资源管理
三、学习年限
本专业学制为3年。学生在标准学制年限内提前修满教学计划规定的课程和学分，符合毕业条件，经批准可提前1年毕业。
在修读年限内，学生按照专业教学计划的要求，修满规定的总学分即获得毕业资格。
四、课程设置及学分要求
1.课程分为必修课（包括公共课、专业基础课、专业课）和选修课。学院要求学生在导师指导下选修课程。
2.研究生最低学分要求为44学分。
其中：必修课学分30学分，
      选修课学分为14学分，
在导师指导下选择教学计划所列的选修课应不少于7门课程。
3.课程考核方式分为考试与考查。公共课、专业基础课采用考试方式，其他课程考核方式由任课教师根据课程内容自行选择，经学院主管领导批准后确定。
4.必修课成绩达到70（含）分以上，其他课程的成绩不低于60分，才有资格申请硕士学位。
5.补修课程
跨专业考生以及同等学力考生应补修2门以上本科阶段核心课程，不计学分。补修形式及课程需由导师和学院同意。
五、培养方式
1.在导师负责的前提下，充分发挥集体培养的作用，必要时采用导师小组的培养方式。导师要按照学校有关规定履行职责，做到因材施教，教书育人，全面关心研究生的成长。
2.教学方式除了教师授课外，可根据课程特点、性质采取专题讨论等合适的教学方式。鼓励学生参与教学和课堂讨论，以培养学生独立思考、独立工作的能力。
六、必修环节
1.社会实践
社会实践安排在第4-5学期，时间3-6个月。入学前已有一年以上工作经历的学生可以申请免修社会实践，但需提交相应证明。免修社会实践的学生应更多地参加科研实践，并提交相应科研成果。
2.科研实践
学生在校期间，应积极进行科研活动，潜心学术研究，除参加导师所从事的课题研究项目外，还应参加校内、外组织的不少于10次的学术活动，填写科研实践报告卡。
3.论文发表
毕业论文答辩前在公开刊物（正刊）上独立发表至少一篇3000字以上本专业研究领域内的学术论文。
4.中期考核
中期考核是在研究生课程学习基本结束之后，论文开题之前，以研究生的培养计划为依据，对研究生的学习成绩、政治思想、科研能力等方面进行的一次综合考核。研究生中期考核工作在第三学期末完成，具体程序见相关规定。
七、毕业论文与学位授予
毕业论文的选题应符合本专业的特点。论文选题、开题、写作均应在导师指导下进行。通过论文答辩后方可申请硕士学位。论文答辩和学位申请程序见相关规定。
本专业授予管理学硕士学位。
企业管理专业硕士研究生教学计划
院系：工商管理学院                    学科门类：管理学                 一级学科：工商管理
	类 别
	课 程 名 称
	第一学期
	第二学期
	第三学期
	开课单位
	备 注

	
	
	学时
	学分
	学时
	学分
	学时
	学分
	
	

	必
修
课
	公共
课
	第一外语
	80
	2
	80
	2
	
	
	外语系
	

	
	
	中国特色社会主义理论与实践研究
	36
	2
	
	
	
	
	马克思主义学院
	

	
	
	马克思主义与社会科学方法论
	
	
	18
	1
	
	
	马克思主义学院
	

	
	专业基础课
	中级微观经济学
	48
	3
	
	
	
	
	经济学院
	

	
	
	中级宏观经济学
	
	
	48
	3
	
	
	经济学院
	

	
	
	比较管理专题研究
	32
	2
	
	
	
	
	本院
	

	
	
	财务会计专题研究
	32
	2
	
	
	
	
	本院
	

	
	
	管理学研究方法
	48
	3
	
	
	
	
	本院
	

	
	专业课
	组织行为学专题研究
	
	
	32
	2
	
	
	本院
	

	
	
	人力资源管理专题研究
	
	
	
	
	32
	2
	本院
	

	
	
	财务分析专题研究
	
	
	
	
	32
	2
	本院
	

	
	
	战略管理专题研究
	
	
	
	
	32
	2
	本院
	

	
	
	市场营销专题研究
	
	
	32
	2
	
	
	本院
	

	
	资本运营专题研究
	32
	2
	
	
	
	
	本院
	

	
	产业组织理论
	32
	2
	
	
	
	
	本院
	

	
	当代管理前沿专题（系列讲座）
	32
	2
	
	
	
	
	本院
	必选

	
	公司治理专题研究
	
	
	32
	2
	
	
	本院
	

	
	品牌管理专题研究
	
	
	32
	2
	
	
	本院
	

	
	消费者行为学专题研究
	
	
	32
	2
	
	
	本院
	

	
	博弈论与信息经济学
	
	
	32
	2
	
	
	经济学院
	

	
	现代管理学
	
	
	32
	2
	
	
	本院
	

	
	零售管理专题研究
	
	
	
	
	32
	2
	本院
	

	
	商业银行管理学
	
	
	
	
	32
	2
	金融学院
	

	必
修
环
节
	社会实践
	 
	4-5学期

	
	科研实践
	 
	1-5学期

	
	发表论文
	 
	1-5学期

	
	中期考核
	
	第4学期

	毕  业  论  文
	
	5-6学期

	补修课程
	同等学力和跨学科的研究生，入学后需补修本科阶段专业基础课，不计学分。


附录：企业管理专业硕士研究生必读书目
1、[美]钱德勒：《看得见的手》，商务印书馆，1987

2、[美]乔治·施蒂格勒：《产业组织和政府管制》，潘振民译，上海三联书店1989。
3、[法]泰勒尔：《产业组织理论》，中国人民大学出版社，1997年。
4、张维迎：博弈论与信息经济学上海人民出版，2004年。
5、[美] 米尔格罗姆、罗伯茨：《经济学、组织与管理》，经济科学出版社，2006年
6、张维迎：《产权、激励与公司治理》，经济科学出版社，2005年
7、[美]陈晓萍、徐淑英、樊景立：《组织与管理研究的实证方法》，北京大学出版社，2008年
8、理查德·达夫特：《组织理论与设计》，清华大学出版社。
9、伊查克·爱迪思：《企业生命周期》，中国社会科学出版社。
10、亨利·明茨伯格：《战略历程：纵览战略管理学派》，机械工业出版社。
11、彼得·圣吉：《第五项修炼》，上海译文出版社。
12、约翰·科特等：企业文化与经营业绩。
13、彼得·圣吉：第五项修炼——学习型组织的艺术与实务，上海三联书店。
14、波特：《竞争优势》华夏出版社
15、波特：《竞争战略》华夏出版社
专业学术期刊
1、《管理世界》
2、《中国工业经济》
3、《南开管理评论》
4、《经济管理》
5、《经济与管理研究》
6、《首都经济贸易大学学报》
旅游管理专业硕士研究生培养方案
一、培养目标
本专业培养适应21世纪社会经济发展需要，服务北京建设世界城市的要求和国际一流旅游城市的目标，德智体美全面发展，具有扎实的经济学、管理学、旅游学理论基础和系统的旅游管理专业知识，具备在旅游管理部门、旅游企业、教学科研等事业单位独立承担管理工作和业务工作的知识和技能，精通一门外国语，了解本学科国内外的发展动态，富有创新意识和团队合作精神、具有国际化视野的复合性、应用性、高端旅游人才。
二、研究方向
1.旅游市场营销
2.旅游电子商务
3.遗产旅游与文化产业
4.旅游规划与管理
5.会展经济与管理
三、学习年限
本专业学制为3年。学生在标准学制年限内提前修满教学计划规定的课程和学分，符合毕业条件，经批准可提前1年毕业。
在修读年限内，学生按照专业教学计划的要求，修满规定的学分即获得毕业资格。
四、课程设置及学分要求
1.课程分为必修课（包括公共课、专业基础课、专业课）和选修课。学院要求学生在导师指导下选修课程。
2.研究生最低学分要求为45学分。
其中：必修课为31学分，
      选修课为14学分，
在导师指导下选择本教学计划所列的选修课应不少于7门课程。
3.课程考核方式分为考试与考查。公共课、专业基础课采用考试方式，其他课程考核方式由任课教师根据课程内容自行选择，经学院主管领导批准后确定。
4.必修课成绩达到70（含）以上，其他课程的成绩不低于60分，才有资格申请硕士学位。
5.补修课程
跨专业考生以及同等学力考生应补修2门以上本科阶段核心课程，不计学分。补修形式及课程需由导师和学院同意。
五、培养方式
1.在导师负责的前提下，充分发挥集体培养的作用，必要时采用导师小组的培养方式。导师要按照学校有关规定履行职责，做到因材施教，教书育人，全面关心研究生的成长。
2.教学方式除了教师授课外，可根据课程特点、性质采取专题讨论等合适的教学方式。鼓励学生参与教学和课堂讨论，以培养学生独立思考、独立工作的能力。
六、必修环节
1.社会实践
社会实践安排在第4-5学期，时间3-6个月。入学前已有一年以上工作经历的学生可以申请免修社会实践，但需提交相应证明。免修社会实践的学生应更多地参加科研实践，并提交相应科研成果。
2.科研实践
学生在校期间，应积极进行科研活动，潜心学术研究，除参加导师所从事的课题研究项目外，还应参加校内、外组织的不少于10次的学术活动，填写科研实践报告记录册。
3.论文发表
毕业论文答辩前在公开刊物（正刊）上独立发表或者与导师合作（学生为第一作者或者导师为第一作者，学生为第二作者）发表至少一篇3000字以上本专业研究领域内的学术论文。
4.中期考核
中期考核是在研究生课程学习基本结束之后，论文开题之前，以研究生的培养计划为依据，对研究生的学习成绩、政治思想、科研能力等方面进行的一次综合考核。研究生中期考核工作在第三学期末完成，具体程序见相关规定。
七、毕业论文与学位授予
毕业论文的选题应符合本专业的特点。论文选题、开题、写作均应在导师指导下进行。通过论文答辩后方可申请硕士学位。论文答辩和学位申请程序见相关规定。
本专业授予管理学硕士学位。
旅游管理专业硕士研究生教学计划
院系：工商管理学院                    学科门类：管理学                 一级学科：工商管理   

	类 别
	课 程 名 称
	第一学期
	第二学期
	第三学期
	开课单位
	备 注

	
	
	学时
	学分
	学时
	学分
	学时
	学分
	
	

	必
修
课 
	公
共
课
	第一外语
	80
	2
	80
	2
	
	
	外语系
	

	
	
	中国特色社会主义理论与实践研究
	36
	2
	
	
	
	
	马克思主义学院
	

	
	
	自然辩证法概论
	
	
	
	18
	1
	
	马克思主义学院
	

	
	专业基础课
	中级微观经济学
	48
	3
	
	
	
	
	经济学院
	

	
	
	中级宏观经济学
	
	
	48
	3
	
	
	经济学院
	

	
	
	比较管理专题研究
	32
	2
	
	
	
	
	本院
	

	
	
	管理学研究方法
	48
	3
	
	
	
	
	本院
	

	
	专业课
	旅游规划与开发专题研究
	32
	2
	
	
	
	
	本院
	

	
	
	遗产旅游与文化产业专题研究
	32
	2
	
	
	
	
	本院
	

	
	
	旅游市场营销专题研究
	
	
	
	
	32
	2
	本院
	

	
	
	会展与商务旅游专题研究
	
	
	32
	2
	
	
	本院
	

	
	
	旅游电子商务专题研究
	
	
	
	
	32
	2
	本院
	

	
	
	旅游学前沿与方法
	48
	3
	
	
	
	
	本院
	

	选
修
课
	旅游消费者行为专题研究
	
	
	32
	2
	
	
	本院
	

	
	战略管理专题研究
	
	
	
	
	32
	2
	本院
	

	
	公司治理专题研究
	
	
	32
	2
	
	
	本院
	

	
	人力资源管理专题研究
	
	
	
	
	32
	2
	本院
	

	
	财务分析专题研究
	
	
	
	
	32
	2
	本院
	

	
	当代管理前沿专题（系列讲座）
	32
	2
	
	
	
	
	本院
	

	
	景区开发与管理专题研究
	
	
	32
	2
	
	
	本院
	

	
	人口、资源与环境经济学
	
	
	48
	3
	
	
	劳动经济学院
	

	
	旅游礼仪与形体训练
	
	
	18
	1
	
	
	本院
	

	必
修
环
节
	社会实践
	
	4-5学期

	
	科研实践
	
	1-5学期

	
	论文发表
	
	1-5学期

	
	中期考核
	
	第4学期

	毕  业  论  文
	
	5-6学期

	补修课程
	同等学力和跨学科的研究生，入学后需补修本科阶段专业基础课，不计学分。


附录：旅游管理专业硕士研究生推荐书目
一、经典专著和专业文献
1、陈传康 陈传康旅游文集商务印书馆，2006

2、陈传康 综合研究的理性与激情商务印书馆，2006年
3、吴良镛 人居环境概论中国建筑工业出版社，2001

4、李天元 旅游学概论 2009

5、魏小安 与中国旅游同行 旅游教育出版社，2011

6、张辉 旅游经济论 旅游教育出版社，2002

7、张辉 厉新建 王向宁 旅游经济学原理（英文版）旅游教育出版社 2011

8、谢彦君 基础旅游学（第2版） 中国旅游出版社 2004

9、徐嵩龄 第三国策：论中国自然与文化遗产保护，科学出版社，2006

10、吴必虎 区域旅游规划原理 中国旅游出版社出版，2008

11、保继刚 旅游开发研究-原理·方法·实践，科学出版社，2003

12、菲利普·科特勒 约翰·T 保文，詹姆斯·C 麦肯斯著 谢彦君译注 旅游市场营销（第5版）东北财经大学出版社，2011

13、中国旅游发展分析与预测（2001-2011）张广瑞, 刘德谦主编 北京:社会科学文献出版社, 2008

14、高培勇 刘德谦，高舜礼，宋瑞 编 2011年中国休闲发展报告（2011版）社会科学文献出版社
15、北京市旅游局（委） 北京旅游产业发展研究（2009年度、2010年度、2011年度），中国旅游出版社，2011

16、谷慧敏主编 饭店新型业态理论与实践 中国旅游出版社, 2011

17、刘海莹 许峰 会议中心设计、运营与管理 旅游教育出版社 2012

18、巫宁 杨路明 旅游电子商务 旅游教育出版社 2004 

19、华谦生 会展管理 广东经济出版社 2008

20、刘大可 商务旅游 中国人民大学出版社 2009

21、Milton T. Astroff, James R. Abbey（美） 著，宿荣江译 会展管理与服务（第5版），中国旅游出版社，2002

22、Gee 度假饭店的开发与管理（第2版）（美国饭店业协会教育学院系列教材），中国旅游出版社，2003

23、蔡红 中国高端旅游市场：定位于开发 中国经济出版社 2008

24、张祖群 北京遗产旅游与文化创意产业协同研究，首都经济贸易大学出版社，2012 

25、李云鹏 旅游电子商务 2012

二. 期刊
旅游学刊             经济管理
经济与管理           经济研究
经济学动态           中国工业经济研究
比较管理             管理世界
中国旅游研究         旅游科学
人文地理             经济地理
地域研究与开发       Tourism Management

Annuals of tourism research

技术经济与管理专业硕士研究生培养方案
一、培养目标
本专业培养具有扎实的经济管理理论基础和系统的技术经济与管理学专门知识，熟练掌握现代化管理方法，了解技术经济发展内在规律，具备高层次管理思维和技能，具有严谨的科学态度和工作作风，能独立从事科研工作或专业技术工作，研究和解决本专业有关理论和实际问题，具有较高外语水平、品学兼优、开拓进取、有创新精神的应用性、复合型高级经济管理人才。
本专业硕士阶段的培养目标是要培养研究中国企业可持续发展的技术经济问题，具有较强的产业分析与政策分析能力，掌握创新与创业管理理论与实用技能的高级人才。
二、研究方向
1.技术创新与知识管理
2.电子商务与信息化管理
3.物流与供应链管理
4.运营管理与质量管理
三、学习年限
本专业学制为3年。学生在标准学制年限内提前修满教学计划规定的课程和学分，符合毕业条件，经批准可提前1年毕业。
在修读年限内，学生按照专业教学计划的要求，修满规定的总学分即获得毕业资格。
四、课程设置及学分要求
1.课程分为必修课（包括公共课、专业基础课、专业课）和选修课。学院要求学生在导师指导下选修课程。
2.研究生最低学分要求为44学分。
其中：必修课为30学分， 

      选修课为14学分，
在导师指导下选择本教学计划所列的选修课应不少于7门课程。
3.课程考核方式分为考试与考查。公共课、专业基础课采用考试方式，其他课程考核方式由任课教师根据课程内容自行选择，经学院主管领导批准后确定。
4.必修课成绩达到70（含）以上，其他课程的成绩不低于60分，才有资格申请硕士学位。
5.补修课程
跨专业考生以及同等学力考生应补修2门以上本科阶段核心课程，不计学分。补修形式及课程需由导师和学院同意。
五、培养方式
1.在导师负责的前提下，充分发挥集体培养的作用，必要时采用导师小组的培养方式。导师要按照学校有关规定履行职责，做到因材施教，教书育人，全面关心研究生的成长。
2.教学方式除了教师授课外，可根据课程特点、性质采取专题讨论等合适的教学方式。鼓励学生参与教学和课堂讨论，以培养学生独立思考、独立工作的能力。
六、必修环节
1.社会实践
社会实践安排在第4-5学期，时间3-6个月。入学前已有一年以上工作经历的学生可以申请免修社会实践，但需提交相应证明。免修社会实践的学生应更多地参加科研实践，并提交相应科研成果。
2.科研实践
学生在校期间，应积极进行科研活动，潜心学术研究，除参加导师所从事的课题研究项目外，还应参加校内、外组织的不少于10次的学术活动，填写科研实践报告记录册。
3.论文发表
毕业论文答辩前在公开刊物（正刊）上独立发表或者与导师合作（学生为第一作者或者导师为第一作者，学生为第二作者）发表至少一篇3000字以上本专业研究领域内的学术论文。
4.中期考核
中期考核是在研究生课程学习基本结束之后，论文开题之前，以研究生的培养计划为依据，对研究生的学习成绩、政治思想、科研能力等方面进行的一次综合考核。研究生中期考核工作在第三学期末完成，具体程序见相关规定。
七、毕业论文与学位授予
毕业论文的选题应符合本专业的特点。论文选题、开题、写作均应在导师指导下进行。通过论文答辩后方可申请硕士学位。论文答辩和学位申请程序见相关规定。
本专业授予管理学硕士学位。
技术经济与管理专业硕士研究生教学计划
院系：工商管理学院                   学科门类：管理学                  一级学科：工商管理
	类 别
	课 程 名 称
	第一学期
	第二学期
	第三学期
	开课单位
	备 注

	
	
	学时
	学分
	学时
	学分
	学时
	学分
	
	

	必    修    课
	公
共
课
	第一外语
	80
	2
	80
	2
	
	
	外语系
	

	
	
	中国特色社会主义理论与实践研究
	36
	2
	
	
	
	
	马克思主义学院
	

	
	
	马克思主义与社会科学方法论
	
	
	18
	1
	
	
	马克思主义学院
	

	
	专
业
基础
课
	中级微观经济学
	48
	3
	
	
	
	
	经济学院
	

	
	
	中级宏观经济学
	
	
	48
	3
	
	
	经济学院
	

	
	
	比较管理专题研究
	32
	2
	
	
	
	
	本院
	

	
	
	财务会计专题研究
	32
	2
	
	
	
	
	本院
	

	
	
	管理学研究方法
	48
	3
	
	
	
	
	本院
	

	
	专业课
	技术经济学专题研究
	32
	2
	
	
	
	
	本院
	

	
	
	运营管理专题研究
	
	
	32
	2
	
	
	本院
	

	
	
	财务分析专题研究
	
	
	
	
	32
	2
	本院
	

	
	
	战略管理专题研究
	
	
	
	
	32
	2
	本院
	

	
	
	技术创新管理
	
	
	32
	2
	
	
	本院
	

	选
修
课
	客户关系管理
	
	
	
	
	32
	2
	本院
	

	
	物流与供应链管理
	
	
	
	
	32
	2
	本院
	

	
	研究与开发管理
	
	
	32
	2
	
	
	本院
	

	
	产业组织理论
	32
	2
	
	
	
	
	本院
	

	
	电子商务专题研究
	
	
	
	
	32
	2
	本院
	

	
	企业资源规划（ERP）
	32
	2
	
	
	
	
	本院
	

	
	项目管理专题研究
	
	
	32
	2
	
	
	本院
	

	
	当代管理前沿专题（系列讲座）
	32
	2
	
	
	
	
	本院
	必选

	必
修
环
节
	社会实践
	
	4-5学期

	
	科研实践
	
	1-5学期

	
	发表论文
	
	1-5学期

	
	中期考核
	
	第4学期

	毕  业  论  文
	
	5-6学期

	补修课程
	同等学力和跨学科的研究生，入学后需补修本科阶段专业基础课，不计学分。


附录：技术经济与管理专业硕士研究生必读书目
电子商务:

1、企业成长理论，［英］ 伊迪丝.彭罗斯，赵晓 译，上海三联出版社
2、技术与创新的管理：战略视角，玛格丽特。A.怀特，电子工业出版社
3、创新引领世界——美国创新和竞争力战略，赵中建 选编，华东师范大学出版社
4、技术创新学，作者：傅家骥主编，清华大学出版社
5、技术与创新的战略管理（原书第3版），作者：（美）伯格曼等著，陈劲，王毅 译，机械工业出版社
6、创新的扩散，作者：（美）埃弗雷特·M·罗杰斯著，辛欣 译，中央编译出版社
7、技术创新管理方法——技术管理（MOT）系列教材，作者：陈劲，王方瑞 编著，清华大学出版社
8、三螺旋——大学·产业·政府三元一体的创新战略，作者：［美］亨利.埃茨科威滋 著，周春彦译, 东方出版社
9、全面协同创新——迈向创新型企事业之路，作者：郑刚著，科学出版社
10、创新精神——创造性天才的秘密，作者：（美）米哈尔科著，刘悦欣 译，新华出版社
11、创新的源泉：追循创新公司的足迹，作者：［美］希普尔 著，柳卸林 等译，知识产权出版社
12、全球化制造与二次创新：赢得后发优势，作者：吴晓波著，机械工业出版社
13、构建创新型组织——激励创新的管理体制，作者：（英）克里斯蒂安森著，潘建杰 译，经济管理出版社
14、构建创新团队：培养与整合高绩效创新团队的战略及方法（第三辑）——管理新理念前沿译库，作者：（美）哈里斯·哈里斯 著，陈兹勇 译，经济管理出版社
15、第四代研发：管理知识、技术与革新，威廉.L.米勒（William L. Miller）等， 中国人民大学出版社
16、技术创新和经济绩效/创新与发展丛书（美）本.斯泰尔,戴维.维克托,理查德.内尔森，上海人民出版社
17、文化vs技术创新——德美日创新经济的文化比较与策略建议，（德）柏林科学技术研究院 ，知识产权出版社
18、企业战略与技术创新决策（创造商业价值的战略和能力），欧洲技术与创新管理研究院，知识产权出版社
19、创新才有增长（美国）罗伯特.塔克著,燕清联合译，新华出版社
20、知识经济的创新战略：智慧的觉醒，（美）艾米顿 著；金周英 陈劲 等译 ，新华出版社
21、技术与创新的管理：战略视角，玛格丽特。A。怀特，电子工业出版社
22、创新引领世界——美国创新和竞争力战略，赵中建 选编，华东师范大学出版社
23、创新的种子：解读创新魔方——汉译创新名著丛书，作者：（美）丹敦 著，陈劲 等译，知识产权出版社
物流与供应链管理:

1、[日]日通综合研究所编著，吴润涛等译：《物流手册》，中国物资出版社，1986年版。
2、李京文 徐寿波主编：《物流学及其应用》，经济科学出版社，1987年版。
3、何明珂等编著：《现代物流与配送中心：推动流通创新的趋势》，中国商业出版社，1997年版。
4、张绪昌 丁俊发主编：《流通经济学》，人民出版社，1995年版。
5、粱小民主编：《现代商品流通论》，中国物资出版社，1998年版。
6、[英] 马丁·克里斯托弗著，马越 马月才译：《物流竞争——后勤与供应链管理》，北京出版社，2001年版。 

7、[美]唐纳德J.鲍尔索克斯，戴维J.克劳斯著，林国龙 宋柏 沙梅译：《物流管理——供应链过程的一体化》，机械工业出版社，1999年版。
8、胡双增 张明编著：《物流系统工程》，清华大学出版社，2000年版。
9、张铎 张耀平编著：《国际物流学》，清华大学出版社，2000年版。
10、[日]菊池康也著,丁立言译：《物流管理》，清华大学出版社，1999年版。
11、宋华 胡左浩著:《现代物流与供应链管理》，经济管理出版社，2000年版。
12、苏雄义编著:《企业物流总论——新竞争力源泉》,高等教育出版社，2004年版。
13、王之泰著：《新编现代物流学》，首都经济贸易大学出版社，2005年版。
14、崔介何著,《物流学概论》,北京大学出版社，2005年版。 

15、杨长春 顾永才主编：《国际物流》，首都经济贸易大学出版社，2006年版。
16、汝宜红主编：《物流学》，高等教育“十一五”规划教材，高等教育出版社，2009年版。
17、Sunil Chopra,Peter Meindl著:《供应链管理——战略、规划与运作》,清华大学出版社,2001年版。
18、张成海编著：《供应链管理技术与方法》，清华大学出版社，2002年版。
19、马士华 林勇著：《供应链管理》，机械工业出版社，2006年第2版。
中文杂志：
《物流技术》、《物流技术与应用》、《物流科技》、《仓储管理与技术》、《国际商业技术》、《商品储运与养护》、《中国流通经济》、《中国物流与采购》
英文杂志目录:

1、Supply Chain Management
2、International Journal of Physical Distribution and Materials Management
3、Production and Inventory
4、Proceeding of Council of Logistics Management
5、Logistics and Transportation Review
6、Transportation and Distribution 

7、Journal of Operations Management
8、Journal of Business Logistics
9、Journal of Industrial Engineering
10、Internal Journal of Production Economics
11、Management Science
12、Logistics Today
